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Preissuchmaschinen machen genau
das, was der Name sagt. Sie suchen
Preise. Vergleichsportale tun ebenfalls
genau das, was der Name sagt.
Sie vergleichen Tarife - beispiels-
weise Handytarife, Strom- oder
Gastarife, Versicherungstarife
oder Kreditkonditionen fur den
Hauskauf. Der Mechanismus der
Portale ist denkbar einfach. Man
gibt ein Produkt oder eine Leis-
tung ein und erhélt nach einer
Weile Angebote beziehungsweise
Preise von angeschlossenen
Héndlern oder Dienstleistern.

>" QUICK WIN
FUR DIE ANBIETER

Aus zweierlei Blickwinkeln kann
das Engagement in derartigen
Portalen zu einem Quick Win flr
die eigentlichen Anbieter flihren:
¢ Haufig sind Preis- oder Vergleichspor-
tale aufgrund ihres Inhaltsvolumens
und der externen Verlinkung sehr gut
in den Suchmaschinen gelistet. Ein
Engagement in solchen Portalen
bringt also SEQ-Traffic - jedoch Gber
den Umweg des Portals.
¢ Die Abldufe, das heift der Datenaus-
tausch mit den Portalen, sind meistens
vollautomatisch Gber Schnittstellen ge-
regelt. Es muss also nur eine einmalige
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Einrichtung initiiert werden, um Pro-
dukt- und Preis- oder Tarifdaten an die
Protale zu liefern. Der laufende Auf-
wand ist danach gering. Allerdings neh-
men manche Portale Gebihren fur die
Einstellung von Produkten.

Quelle: Fotolia © japolia

¢ Manche Portale verlangen eine feste
Gebiihr flr die Nutzung.

* Andere Portale fordern eine umsatz-
abhangige Vergltung, was dem Prin-
zip des Affiliate-Marketings nahe
kommt.

Auch Anbieter von Produkten oder Leistungen, die sich in einem
Tarif ausdricken lassen, tun gut daran, auch Preissuchmaschinen
als Marketingtool fur sich zu prifen.

Manche Preis- oder Vergleichsportale
machen mittlerweile auch schon Wer-
bung im Fernsehen oder anderen Me-
dien. Auch dieser Aspekt spricht fir
ein Engagement in diesen Portalen.
Denn oftmals sind es die finalen Kauf-
entscheidungsprozesse, die in einem
Preissuchportal beginnen. Kaufer ha-
ben sich bereits an anderer Stelle Uber
ein Produkt oder einen Tarif informiert
und wollen nun den giinstigsten Preis.
Diesen suchen sie direkt Gber ein
Preis- oder Vergleichsportal.

> FUNKTIONSPRINZIP
UND KOSTEN

Preisvergleichsportale listen die Produk-
te und Preise oder Tarife verschiedens-
ter Handler oder Anbieter. Natlrlich
nicht ohne finanzielles Interesse. Man
unterscheidet grundsatizlich drei Vergi-
tungsmodelle:

* Wieder andere finanzieren sich rein
durch Werbung auf dem Portal, das
heift, die Einstellung der Produkt- oder
Tarifdaten ist flir den Anbieter kostenlos.

In fast allen Fallen werden Daten von
den Handlern oder Tarifanbietern als
XML-Katalog angeliefert und automati-
siert in das Portal integriert. Das stellt
einen hohen Grad der Aktualitat sicher
und hat den Vorteil eines geringen Auf-
wands fur die laufende Pflege.

In Deutschland existieren derzeit
Uber tausend Internet-Preisvergleichspor-
tale. Alleine schon diese Zahl macht deut-
lich, welche betriebswirtschaftliche Rele-
vanz solche Anwendungen mittlerweile
haben. Viele Portale bieten umfangreiche
Zusatzfunktionen, die dem Web 2.0 zu-
zuordnen sind. Dies sind Meinungs- und
Bewertungsfunktionen oder aber Be-
nachrichtigungs- oder Alarmfunktionen.
Beispiele bekannter Preisvergleichspor-
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PORTALE 1M UUBERBLICK |

ALLGEMEINE PREISVERGLEICHSPORTALE

« Billiger.de

- o Ciao.de

« Dooyoo.de
« eVendi.de

» Guenstiger.de

o Geizhals.at

o Geizkragen.de

o GetPrice.de
e Google.de

» Heise.de

s |dealo.de

» Kelkoo.de

e Meta-Preisvergieich.de
e Preis.de

» Preisroboter.de

# PreisSuchmaschine.de

» PreisTester.de

¢ PreisTrend.de

« Preisvergleich.de

» Preisvergleich.org

« PriceRunner.de

+ RockBottom.de

» Schnaeppchenjagd.de
¢ Schottenland.de

« Shopping.com

» Shopzilla.de

« Valoony.de

« Yopi.de

Preisvergleich und Testberichte- Finden - Millionen Angebote aus tausenden Shops
Preisvergleich und Testberichte zu zahlreichen Shops und Produkien im Internet
Test- und Preisvergleichsuchmaschine fir Online-Shops

Vergleicht Preise fir Unterhaltungselektronik sowie fir Produkte fur Biro und Freizeit

Preisvergleichdienst ermittelt die niedrigsten Preise flr Produkte Ihrer Wah! unter anderem far
technische sowie Haushaltsgerate, Artikel aus den Bereichen Freizeit und Hobby usw.

Preisvergleichsdienst flr die Bereiche Hardware, Software, Video, Foto und TV, Telefon, Audio und
Hi-Fi, Haushalt sowie Sport und Freizeit

Preisvergleich fir Produkte aus den Bereichen PC, Foto, Telefon, Audio und Hi-Fi, TV und DVD,
Haushalt usw

Preisvergleich fiir Produkte, Tarife und Reisen der Online-Shops in Deutschland
Online-Produktsuche mit der Moglichkeit des Preisvergleichs

Recherche und Preisvergleich fiir Hard- und Software, Audio und Video, Telefon, Haushalt sowie
Sport- und Freizeitprodukte in Deutschland

Preisvergleich fir Angebote und Preise tausender Shops mit Meinungen zu Shops und Produkten
Produktsuchmaschine hilft aus einer groen Auswahl an Online-Shops, die besten Angebote zu finden
Metasuchmachine durchsucht gleichzeitig die zahlreichen grofien Preisvergleich-Portale.
Preisvergleichsportal fiir Technik, Haushalt, Garten, Mode und Freizeit sowie Medienbereich

Suchmaschine fir Produkte, die in deutschen Onlineshops angeboten werden -
mit Preisvergleich und produktbezogenen Recherchen

Preisvergleichsportal flir nahezu alle Produkte aus dem Internet

Preisvergleich fir Blcher, DVDs, Elektronik und Foto, Kiche und Haus, Musik, Software, PC und
Videospiele sowie Spielwaren

Preissuchmaschine flir Hard- und Software, Telefon, Haus und Garten, Spielwaren, Mode sowie
Baby- und Kinderausstattung

Preisvergleich, Testberichte und nitzliche Produktinformationen

Preisvergleich fiir Computer, Digitalkameras, Handys, TV, Musik und Videos, Wellness, Medizin, Bicher
Preisvergleichsportal mit umfangreichen Produktinformationen und Produkitests.
Internet-Preissuchmaschine bietet Preisvergleich fir zahlreiche Produkte und Shops
Preissuchmaschine fir Angebote und die Schnappchen-Suche im Internet

tagesaktueller Preisvergleich und Produktportal fir den Versandhandel

internationaler Produkt- und Preisvergleichsdienst fir nahezu jedes Produkt.

umfangreiche Preisvergleichsplattform fir die besten Preise fiir alle erhaltlichen Produkte online
Preisvergleich und Kaufberatung; Anhang der Eigenschaften und Merkmale des gesuchten Produkts

Vergleichen von Preisen, Produkten, Marken und Onlineshops sowie Erfahrungsberichte, Tests und
Verbraucherkritiken

tale sind www.guenstiger.de, www.billiger.
de und www.check24.de. Guenstiger.de
ist ein durch Werbung finanziertes und
damit unabhangiges Preisvergleichspor-
tal, das laut IVW schon im Dezember
2007 auf 62 Millionen Page Impressions
kam. Heute dirften es weit mehr sein.
www.billiger.de hat nach eigenen Anga-
ben mehr als 300.000 kaufwillige Besu-
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cher pro Tag. www.billiger.de macht re-
sponse-orientierte TV Werbung. www.
check24.de ist ein junges Vergleichspor-
tal, auf dem es primar um Tarife geht
(Strom, Gas, Handy, Versicherungen, Kre-
dite). Das Portal wirbt massiv im TV und
bezeichnet sich als grofites Vergleichspor-
tal Deutschlands. Im Oktober 2008 on-
line gegangen, ist es aus dem Zusam-

menschluss des Versicherungsver-
gleichsportals einsurance.de, des
Finanz- und Kreditspezialisten money-
world.de sowie des Strom- und Gasver-
gleichers tarifvergleich.de entstanden.
Renommierten Research-Instituten zu-
folge beginnen heute viele Kaufent-
scheidungsprozesse in Suchmaschinen.
In Deutschland dirften diese dann in
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SPEZIALISIERTE PREISVERGLEICHSPORTALE

* Abebooks.de

e Apomio.de

o Billiger-Mietwagen.de
¢ Billigflieger.de

¢ Booking.com

e Buchpreis24.de
o ElectronicScout24.de

» Eurobuch.com

» Findmybook.de

e Hardwareschotte.de
¢ Holidaycheck.de
e Hotel.de

» IhrMietwagen.de

* JustBooks.de

» Kontaktlinsen-Preisvergleich.de
» Medikompass.de

» Medipreis.de

e Medizinfuchs.de

¢ Mietwagen-Auskunft.de

e Trivago.de

o Traveljungle.de

e Zdnet.de

Google einsetzen, da die Marktstellung

Suche nach neuen, gebrauchten und antiquarischen Buchern
Preisvergleich von Apotheken, Medikamenten und Naturheilmitteln
Preisvergieichsportal fir Mietwagen online

Preisvergleich fur Billigflige und Flugtickets im Internet

Zimmerpreise fir jeden Hoteltyp von der kleinen Pension bis zum luxuriésen
Finf-Sterne-Hotel weltweit vergleichen und Unterkinfte online buchen

Preisvergleichsportal fir neue und gebrauchte Bicher

Preisvergleich und Angebote flr Unterhaltungselektronik, Telekommunikation, Computer und
Haushaltsgerate

Preisvergleich fur neue, gebrauchte oder antiquarische Biicher

findet und vergleicht Angebote der wichtigsten Online-Shops und -Antiquariate flr neue und
gebrauchte Biicher

Preisvergleich fur Hardware des bundesweiten Versandhandels
Hotelbewertungen und Preisvergleich von Hotels und Reisen

Preise fur Hotels - Wellnesshotels, Designhotels, Tagungshotels oder Luxushotels - weltweit
vergleichen und Unterkiinfte online buchen

Preisvergleichsportal fur Mietwagen weltweit

Biicher-Preisvergleich - neue, gebrauchte und antiquarische Bicher

Preisvergleich zu Kontaktlinsen verschiedener Marken und Handler

Preisvergleich der Mediziner - Zahnarzte und Arzte vergleichen

Preisvergleich fir Medikamente, Arznei- und Naturheilmittel, Kosmetik und Pflegeprodukte
Medikamenten-Preisvergleich der Angebote von fiihrenden Versand-Apotheken
Preisvergleich-Suchmaschine fir glinstige Leihwagen

Unterkunfts-Preisvergleichsportal fur Hotels, Pensionen, Zimmer usw.

Preisvergleich fur Fluge, Hotels, Last Minute Urlaub, Pauschalreisen usw.

Produktsuche mit Preisvergleich fur Computer, Elektronik sowie Telekommunikation

sindderen Eintrage haufigweitvordenan- > rFaAzIT

deren zum Produkt relevanten Webseiten

von Google hierzulande schon fast als
Monopol begriffen werden kann. Laut
Nielsen/NetRatings lag der Anteil der In-
ternetnutzer, die eine Suchmaschine als
ersten und wichtigsten Anlaufpunkt fir
eine Kaufentscheidung bezeichnen, bei
79 Prozent.

platziert. Inshesondere wenn man dem
Produktnamen noch den weiteren Suchbe-
griff .gunstiger” oder ,billig" oder . glinstig”
hinzuflgt, wird man fast zwangslaufig zu-
erst bei einer Preissuchmaschine landen.
Demzufolge sind Betreiber von Online-

Preisportale generieren nicht nur Traffic fur die Online-Shops, sie
machen auch dafiir Werbung - nicht selten auch in TV und Zeitschriften.

Was aber geschieht, wenn man in einer
Suchmaschine nach einem Produkt sucht?
Man findet das Produkt als Eintrag in einer
Preissuchmaschine. Google selbst betreibt
Jjaauch eine Preissuchmaschine und blen-
det die Suchergebnisse auf der Sucher-
gebnisseite besonders hervorgehoben ein.
Aufgrund der ,SEQ-Power” der Preisportale
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Shops heutzutage schon fast gezwungen,
sich mit der Thematik Preissuchmaschine
als Online-Marketing-Instrument zu be-
schaftigen. Eine Studie der Internet World
aus dem Jahre 2008 belegt, dass 24,7
Prozent der Befragten Gber eine Preissuch-
maschine zu einem neuen Online-Shop
gelangen.

Nicht nur fir Betreiber von Online-
Shops ist die Beschéaftigung mit Preis-
suchmaschinen sinnvoll. Auch Anbieter
von Produkten oder Leistungen, die
sich in einem Tarif ausdriicken lassen,
tun gut daran, diese Form des Marke-
tings fir sich zu prafen. Fur manche
Branchen ist das Engagement in Preis-
suchmaschinen fast schon Pflicht.
Nicht umsonst gibt es mittlerweile den
Begriff ,Preisportal-Marketing”. Preis-
portale generieren nicht nur Traffic, der
seinen Ursprung in Suchmaschinen
hat, sie schalten auch TV-Werbung mit
dem Effekt, dass der potenzielle Kaufer
direkt die URL der Preissuchmaschine
eingibt. B
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